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Vi gir lokale ideer globale muligheter
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Baerekraftig Reiseliv 2015

1. Involvering av reiselivet
° Bransjegrupper jobbet frem
status, mal, tiltak og indikatorer

pa baerekraftig reiseliv

2. Integrering i Innovasjon Norge

o M3l om baerekraft pavirker
finansiering, markedsarbeid,
kompetanse mm

3. Uttesting i destinasjoner
J Destinasjoner jobber for kommersielle
konsept for baerekraftig reiseliv







SALG OG MARKEDSF@RING - utfordringer

* Vi har et imageproblem - vi slgser med strgm og vann og mangler
sgppelsortering

« Kommunisere innhold i miljgsertifisering

 Bedre pakking, spesielt "grgnne pakker”, ogsa for nordmenn
 Rette markedsfagring og fokus mot en "nord-sa@r akse”.

* "Gulrot eller pisk”? Bruk av virkemidler fra offentlige myndigheter



SALG OG MARKEDSFQ@RING

”Innen 2015 skal Norge veere
ledende posisjonert som et
baerekraftig reisemal”

Tiltak:
 Synlig baerekraftsfokus i profilering og salg
 Beerekraftfokus i nasjonal reiselivsstrategi

- Kompetanseprogram og bzerekraftig reiseliv inn |
utdanning pa reiseliv

» Oversikt over og innsikt i miljgsertifiseringene
* Vinne internasjonale konkurranser og priser




TRANSPORT - hindringer for gkt baerekraft

* Problematisk samordning
og samarbeid mellom
transportalternativer og
lokal/nasjonal trafikk

« Manglende koordinering av
offentlig transport ved
utvikling av destinasjoner/
hytteomrader

« Manglende tilrettelegging
av ladestasjoner og stasjoner
med miljgvennlig drivstoff



TRANSPORT ”Innen 2020 skal

reiselivsbedriftenes og
turistenes forurensing av luft,
vann og land pr. transportert
enhet reduseres med 10%”

Tiltak:

 @kokjaring og vekt pa beste teknologi

« Samarbeid i bransjen, nasjonal reiseplanlegger

» Koordinering av transportalternativ

 Beerekraftsplan i bedriftene

» Markedsfagring nord/syd

» Grgnne avgifter

« Stimulere til gkt bruk av kollektivtransport i reiselivssammenheng




MAT - utfordringer

» Begrepet "kortreist mat” slik
det brukes pr i dag er mer et
kulturuttrykk enn et uttrykk for
hvor langt maten har reist

« Strengt regelverk og mange
ledd fra ravareprodusent til
serveringsbedrift. Dette farer til
lavt forbruk av "kortreist mat”

 Hva slags matinntrykk skal
gjester pa reise i Norge sitte
Igjen med, - hva skal vi veere
kjient for?



MAT

“Innen 2015 skal mat som
serveres gjester oppfattes som
mer autentisk og baerekraftig

enn i dag”

Tiltak:

* Miljgsertifisering

* Nasjonalt register over lokal mat

» Mgteplasser mellom innkjgper/ produsent
* VisitNorway viser baerekraftige spisesteder

« Behov for & definere og kommunisere _
kortreist/lokal/amaskala mat i klimaperspektiv




OVERNATTING - mulighetene

* Formidle kunnskap slik at kunden kan ta bevisste
valg

* Premiere "riktig atferd” med
prisreduksjon/oppgradering

» God oversikt og informasjon om offentlige
reisetilbud

« Samarbeid i beerekraftsarbeidet - bade transport,
aktiviteter og overnatting ma spille sammen

» Bruk av lokale ressurser styrker den lokale
profilen og identiteten



OVERNATTING

Tiltak:

* Miljgsertifisering
» En beaerekrafts-ansvarlig pr bedrift, plassere ansvar
* Historiefortelling og lokalkunnskap tilgjengelig

* Tilgjengeliggjare og forankre kunnskap om baerekraft i
bedriftene

* Profilering av bedrifter som statter en beerekraftig
utvikling i finansiering og markedsfaring




AKTIVITETS- OG FAMILIEPARK - muligheter

« Siden parkene er arealbegrenset,
er det en unik mulighet til a pavirke
og informere gjestene om baerekraft

« Ga foran som et godt eksempel i
naerkontakten med barn og unge

 Dedikerte og bevisste eiere er
avgjerende. De ma ta ansvar!



AKTIVITETS- OG FAMILIEPARK

”’Innen 2020 skal aktivitets- og
familieattraksjoner redusere
forbruket av ikke fornybare
ressurser med 50%”

Tiltak:

« Utviklingsprogram i baerekraft for naeringen

« 10-arig handlingsplan pr bedrift

* Informasjon til gjester

» Koordinering av kollektivtransport

* Miljgsertifisering og teknologiske innovasjoner




NATUR- OG KULTURBASERTE OPPLEVELSER
- Utfordringer og muligheter

» Operatgrer innenfor natur- og
kulturbaserte neeringer er darlig
organisert og har til dels svake
nettverk i naeringen.

« Utfordrende for sma bedrifter a
delta i starre kampanjer i utlandet
hvor det kreves "matching” fra
naeringen

 Hvilken profil gnsker vi og
hvordan skal for eksempel
motoriserte opplevelser vurderes i
forhold til et baerekraftig reiseliv?



NATUR- OG KULTURBASERTE OPPLEVELSER

”Innen 2015 skal 90% av
definerte tilbydere innen
natur- og kulturbasert
reiselivinneha et
baerekraftssymbol”

Tiltak:
"Regulere” og organisere bransjen

Miljgsertifisering/baerekraftssymbol

Pabygging med kompetanseprogram
Baerekraftsfond for tiltak i enkeltbedrifter og samarbeidstiltak
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1. Oppfolging bransjegrupper, plan 2010

Miljgmerking, styrket samarbeid og koordinering av
miljgmerker inn mot reiselivet, miljgmerker pa VisitNorway
Marked og profilering, budskap og kanal

Indikatorer, maling nasjonalt for reiselivet/pilotdestinasjoner
Verktgy og metoder, sjekklister og veiledere
Utviklingsprosjekt, camping, destinasjonsselskap,
aktivitetsbedrifter med mer

Styrke internasjonale koblinger, kompetanse og synlighet
Kompetanseprogram i naeringen, integrert i alle
kompetanseprogram i reiselivet + eget baerekraftsprogram
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2. Oppfolging internt i Innovasjon Norge

Baerekraft sentralt i ny strategi

Involvering av inn- og utenlandsmarkedene - hva og
hvordan profilerer vi fokus pa baerekraft?

Internopplaering

Integrering i finansiering, markedsanalyse/statistikk
"Walk the talk” i arrangementer, reisepolicy, innkjop med
mer

Nye nettverk, sterkere koblinger miljg- og samfunn
Oppfelging og videreutvikling av Norsk @koturisme

- En forutsetning med god integrering pa alle omrader!
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3. Oppfolging piloter

Styrket samleressurser pa
oppfalging av piloter!

Felles arbeid pa indikatorer og
maling pa destinasjonsniva
Opplegg med kurs, miljg-
sertifiseringer med mer
Studietur og samlinger for
pilotene

Omfattende arbeid som tar tid,
reisemals-/ samfunnsutvikling
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Takk for oppmerksomheten!

SEE-HEAR-SMELL TASTE - TOUCH

NORWAY

WWW.Innovasjonnorge.no

WWW.ViSitnorway.com

NORWAY. POWERED BY NATURE

I EEmm | Www.visithnorway.com



http://www.innovasjonnorge.no/
http://www.visitnorway.com/

